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INTRODUCAO

O Brasil € o segundo maior consumidor de perfumaria e
apesar da pandemia que vem enfrentando desde o primeiro
semestre de 2020, o consumo de perfume atraves de e-
commerce cresceu 44%, segundo Ebit | Nielsen (2020).

No entanto a forma que as empresas de perfumaria
descrevem o odor de seus produtos torna-se dificil transformar
0 texto descrito em um odor, seja ele simples ou complexo,
CoMmo 0s perfumes.

Através dos estudos feitos para realizar este trabalho,
podemos relacionar o olfato com experiéncias multissensoriais,
como visao e olfato, audicao e olfato, e tato e olfato, afim de
criar maior atracao durante a descricao de um perfume.

OBJETIVO

Avaliar as possiveis relacOes sensoriails e visuais de
diferentes odores através de sons, Imagens, cores e
texturas para criar a memoria olfativa.

MATERIAL E METODOS

A partir do levantamento de estudos, que associam aspectos
sensoriais e visuais com o0s odores, atravées de buscadores
verticais, pode-se elaborar o questionario a ser aplicado a
um grupo de voluntarios. Nele serao apresentados odores
propostos a partir da roda de fragrancia de Michael Edwards,
gue deverao ser associados a sons gue segundo Mahdavi et
al. (2020), ja foram relacionados com algumas familias
olfativas e imagens e cores que possam remeter aos odores
Propostos.

RESULTADOS ESPERADOS

Ao final do estudo, espera-se obter resultados coerentes com
as bibliografias. Quando analisado as imagens, & previsto
gue o0 odor seja relacionado ao seu objeto de origem
(SEIGNEURIC ET AL. 2010). Para 0s sons, € previsto que
sejam remetidos as memoarias pessoais (URDAPILLETA ET
AL. 2007) e situacoes cotidianas (MAHDAVI ET AL. 2020). E
para as associacoes entre odores, cores e texturas, sejam
baseados conforme a cultura brasileira e vivéncia dos
voluntarios (SPECTOR E MAURER. 2012).

JUSTIFICATIVA

Sabe-se que nao ha um vocabulario especifico para a
descricao de odores, a maioria dos descritores sao
apropriados de setores como gastronomia. E, em e-
commerces de perfumaria , as descricoes sao feitas citando
apenas o nome do objeto produtor do odor e termos guanto
a estrutura do perfume (nota de saida, corpo e fundo), o que
acaba por nao tornar claras suas caracteristicas de forma a
atrair o cliente. Por esse motivo, este estudo visa buscar por
associacoes, explorando diferentes areas, como a Visao,
tato e a audicao, e nao somente descricao de forma escrita,
para que o consumidor consiga idealizar o odor.

Figura 1 — Roda de Fragrancia de Michael Edwards
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Fonte: Fragrantica.

CRONOGRAMA

ATIVIDADE jul/2l ago/21 set/21 out/21 nov/21 dez/21

Coleta de informacoes e
realizacao de questionario

Submeter o questionario ao
comité de ética

Aplicacao de guestionario X X

Tabulacao do dados X

Redacao do Artigo X X X X

Realizacao do Banner X

Entrega versao final X X

Apresentacao X
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