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INTRODUCAO

O Brasil possui o quarto maior mercado consumidor de cosmeticos
no mundo, ficando atras somente dos Estados Unidos, China e
Japao. Em categorias de produtos, o pais apresentou, em 2018, a
segunda posicao em desodorantes, perfumes e produtos
masculinos, sendo que, para esta ultima categoria, a maioria dos
lancamentos ocorridos no periodo foram de perfumes. A
representatividade desses segmentos no mercado brasileiro é alta,
principalmente devido aos aspectos culturais. Os perfumes fazem
parte da cultura e das raizes do Brasil, sendo que, a cada 10

brasileiros, 6 utilizam perfumes (ABIHPEC, 2019).

JUSTIFICATIVA

Os homens passaram a nao considerar mais 0s cuidados com o
corpo e cabelo exclusivamente feminino e ganharam espacos e
produtos para Investrem no autocuidado. Fatores que
Impulsionaram o setor tomando como base a mudanca do
comportamento masculino em relacdo a propria beleza. E por
causa desse crescimento que as empresas sentem a necessidade
de se atualizarem e investirem mais nesse mercado.

Esta caracteristica € refletida em outras categorias de produtos tais
como cuidados com os cabelos e cuidados com a pele, que
apresentam em sua composicao fragrancias para aumentar a
aceltabilidade pelo consumidor. Hoje em dia, os perfumes sao tao
Importantes na forma como alguém se apresenta que podem ate
ser considerados como parte da personalidade das pessoas
(SEBRAE, 2019).

OBJETIVO

 Apontar as preferéencias olfativas masculinas no mercado
brasileiro.

 Pesquisar e levantar os principais habitos e motivacoes
masculinas que influenciam na escolha do perfume.

MATERIAL E METODOS

A pesquisa sera realizada atraves de acesso a informacoes e
materiais tecnicos, alem de pesquisas através de bibliotecas
diaitais. revistas como:

— brazil
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RESULTADOS ESPERADOS

Espera-se que, com 0s resultados das pesquisas realizadas,
possamos atender aos valores, perfis e estilos de vida que
mais Iinfluenciaram nas caracteristicas do tipo de nota das
fragrancias escolhidas, atendendo as exigéncias o consumidor
masculino.

Figura 1 — Exemplo de piramide olfativa
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Fonte: https://amakhaparis.com.br/a-arvore-olfativa/

CRONOGRAMA

Atividade/Mes Agosto | Setembro | Qutubro | Novembro | Dezembro
Revisao bibllografica X
Readequacao da proposta X X
Captacao de recursos/materials X
Organizacao bibliografia & dos A
fichamentos
Escrita do artigo & apresentacao X
para a banca de avaliadores
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